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Resumo

Nosso trabalho investigou como os discursos racistas presentes na publicidade brasileira interfeririam nos
processos de construcdo das identidades raciais dos estudantes da Educagdo de Jovens e Adultos (EJA). Para
chegarmos a uma conclusdo indagamos, através de uma série de entrevistas, os alunos dessa modalidade de
ensino, com o intuito de averiguar as suas percepcdes e experiéncias e como isso interferiria nos processos de
suas auto identificagdes raciais, tal como na compreensao de seu lugar social. Utilizamos na nossa metodologia a
pesquisa qualitativa, com base em Minayo (2002), através das entrevistas semiestruturadas. Na analise dos
dados, realizamos a analise de conteddo tematica baseada em Franco (2008) e Bardin (2004). Concluimos,
através dos dados coletados, que a midia tem influenciado, dentre outros aspectos, na questdo estética e na visdo
do lugar social de brancos e negros, legitimando um lugar secundario e de exclusdo para estes, através de seu
discurso.

Educacao de Jovens e Adultos, midia televisiva, racismo, identidade racial.
Introducéo

Historicamente, a Educacdo de Jovens e Adultos (EJA) tem se constituido de uma
clientela singular. Os estudantes dessa modalidade regressam aos estudos que outrora fora
interrompidos por fatores socioecondmicos, que interferem nas suas trajetorias escolares,
implicando na evasdo escolar. De acordo com Gomes (2005), o publico na EJA é basicamente
formado por negros(as), uma populacdo a qual a educacdo foi negada desde seus primordios,

a qual se configura como uma parcela historicamente excluida. Segundo a autora, “pensar na
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realidade da EJA hoje, € pensar a realidade de jovens e adultos, na sua maioria negros(as), que
vivenciam processos de exclusao social e racial” (p. 90).

Nesse sentido, Munanga (1988), afirma que pertencer a raca negra pode nao ser
compreendido como uma vantajoso. Desde o processo de colonizacdo dos negros, na historia
dos colonizadores europeus, 0S negros passaram a ser vistos como primitivos, inferiores,
animais selvagens, monstros, etc.

A midia como um veiculo de ideologias, distorce a realidade, segundo Chaui (1980),
as quais se legitimam através de seus discursos. Desse modo, enfatiza a estereotipia do negro,
distorcendo quem ele é e qual seu lugar social ou ndo-lugar (MARTINS, 2010; BARBOSA e
SILVA, 2010; FERRO, 2012; ALAKIJA, 2012). De acordo com Diogo (2004), as pesquisas
indicam que na midia o negro é geralmente representado negativamente e de maneira

estereotipada.



O interesse de realizarmos essa pesquisa se deu a partir de minhas experiéncias
académicas e pessoais na tematica da EJA e das relaces raciais no Brasil.

Ao identificarmos que os estudantes dessa modalidade sdo majoritariamente negros,
procuramos saber como a midia, precisamente os textos publicitéarios televisivos, poderiam
interferir na vida desses estudantes, na visdo de quem sdo, seu lugar social, e nos processos de
sua auto identificacdo racial.

A seguir, apresentamos no nosso marco tedrico, alguns conceitos que consideramos
pertinentes a partir de uma abordagem histérica: 0s conceitos de raca, negritude, racismo e
teoria do embranquecimento; os discursos racistas presentes na midia brasileira e a relacdes

raciais na Educacdo de Jovens e Adultos.

Referencial tedrico

Uma concepcdo historica sobre os conceitos de raca, racismo e teoria do
embranquecimento

Para abordarmos esse topico, remetemos a uma abordagem historica sobre a
construcdo dos conceitos de raca, negritude, racismo, assim como a teoria do
embranquecimento.

De acordo com Munanga (1988), os colonizadores europeus impuseram sua cultura e
sentimento de superioridade para os colonizados da Africa do Sul, consequentemente
construindo de forma ideoldgica uma representacdo da populacdo negra como uma racga
inferior. Ao se apropriarem das terras, das matérias primas dos africanos e, principalmente, de
sua forca de trabalho, ndo s6 roubaram as propriedades materiais dos negros, mas também sua
cultura e sua historia.

Gomes (2008) problematiza a construgédo da superioridade branca e a criacdo do
conceito de raca. Segundo ele, a colonizagdo politica e epistemolégica fez surgir,
ideologicamente um ser desqualificado, com caracteristicas inferiores e pronto para ser usado
e explorado. Essa produgéo foi interiorizada de varias formas e, desse modo surgiu o conceito
de raca.

A negritude, segundo Munanga (Op. Cit., p. 5), é “interpretada ora como formagao
mitoldgica, ora como movimento ideoldgico, (...) reune diversas definigdes nas areas cultural,
biologica, psicologica, politica e em outras”. Ela, na verdade, tratava-se de uma reacdo dos

negros por tudo que os brancos os fizeram. Ja o embranquecimento, como traz Munanga



(1988) e Fanon (2008), esta relacionado com a imposicdo da cultura do colonizador branco,
para o colonizado negro.

De acordo com Ferreira e Camargo (2011), é dessa forma que se desenvolve “uma
posicdo submissa de aceitacdo e incorporacdo de valores ditados como ideais por uma
sociedade branca que, simultaneamente, desqualifica suas qualidades e valores étnicos,
milenarmente construidos” (p. 388).

Conforme Gomes (2008, p. 22 apud GUIMARAES, 1999), “o racismo consiste num
modo especifico de “naturalizacdo” da vida social, explicando as diferengas construidas

socialmente como se estas fossem naturais”.

Porém, segundo Munanga (1988), o movimento negro, baseado nos preceitos da
negritude, vem protestar pelo seu lugar que foi roubado, pela sua voz que foi silenciada, pela
sua histéria e cultura que foi relegada, buscando reconstruir e retomar a afirmacdo da
identidade negra.

Com esses elementos, veremos como 0 negro tem sido retratado desde a colonizacéo,
como isso vem influenciar no reforco da estereotipia do negro, do racismo e do preconceito e
a discriminacdo racial, e em que medida esse quadro vem mudando através da luta do

movimento negro.

Racismo na publicidade brasileira: como se configuram seus discursos
Vimos, no tdpico anterior, que o0 negro tem sido retratado pelo branco, desde a

colonizacdo, de forma inferiorizada e estereotipada, recorrendo sempre a recursos discursivos
para domina-lo, fazendo com que assimile sua cultura e que seja diluida a identidade negra,
ou que ela seja negada.

Fanon (2008) diz que o negro antilhano, na Franca, era representado em jornais,
anuncios publicitarios e embalagem de alimentos sempre com um sorriso bobo, como um ser
subordinado, “macaqueado”.

No Brasil ndo foi diferente. “Unico veiculo eficiente de comunicacdo de massa do
século XIX (...), a imprensa brasileira, apesar de incipiente, também desempenhou um papel
importante na constru¢do de uma imagem pejorativa e subalternizada do negro” (MARTINS,
2010, p. 42 apud SCHWARCZ, 2001 p. 57).

Ferro (2012) também apresenta a mesma Otica. Ele destaca que, historicamente, o

negro tem sido relacionado na midia, desde a colonizagdo no Brasil, “em dois pontos



extremos: em um, como mercadoria, forca de trabalho, animal domesticado, infrator; e, em
outro, como escravo exemplar, obediente, fiel e alforriado” (p. 66 apud FREYRE, 1979, p.
37).

Mas, de acordo com Santos (2009) e Alakija (2012), com o advento das novas
tecnologias, ndo é somente o jornal impresso que ficou a cargo de transmitir as informacdes.
Temos as revistas, outdoors, a televisdo, a internet, dentre outros meios, que vem
desempenhando seus principais papéis inseridos na comunicacdo social: o jornalismo, a
publicidade e a propaganda.

Se aproveitando da dependéncia que a midia exerce na sociedade contemporanea,
como afirma Alakija (2012), a mesma, utiliza seu poder de persuasdo para “manipular” o
pensamento dos seus telespectadores (BARBOSA E SILVA, 2010). Nesse sentido, ela age no
comportamento das pessoas, interferindo também nos processos de construcéo de identidades,
dentre elas, a identidade racial.

Segundo Diogo (2004, p. 11), “em 1999, a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD) apontava que 55,3% da populacdo do pais eram brancos, 39,3% pardos e
4,9% negros. Os afro-brasileiros eram, portanto, 44,2% do total da populagdo do pais”. Mas,
segundo Santos (2009, apud PNAD, 1995), a participacdo dos negros na publicidade
televisiva tem sido irriséria: 4,7% a 17,8% nos comerciais de 115 horas da programacéo das

emissoras na cidade de Sao Paulo.

Para além da publicidade, essa questao se repete também nas novelas. O documentario
de Joel Zito de Aradujo, intitulado A negacéo do Brasil: 0 negro nas telenovelas brasileiras
revela que, quando o ator negro ou a atriz negra recebia papeis para atuar nas novelas,
geralmente, estavam ligados a escravatura, a papéis de subordinagéo. Esteticamente, 0s negros
ndo eram compativeis com a televisao.

Houve pequenas mudancas, construidas paulatinamente, através da luta do movimento
negro, como dito anteriormente, pela luta do seu espaco, até mesmo na midia, com o intuito
de quebrar com esses estere6tipos historicamente construidos, além do amplo crescimento do
mercado consumidor voltado para populacdo negra, com o aumento do seu poder aquisitivo
(ALAKIJA, 2012). Mas, mesmo assim, segundo Santos (2009) e Diogo (2004), a imagem do
negro continua sendo associada, mesmo que mascarada e sutilmente, a tudo o que sempre foi

associado.



As relagdes raciais na Educacao de Jovens e Adultos

Falar de EJA ¢, primeiramente, falar de diversidade. Segundo Moura (2011), varias séo
as questdes envoltas nessa modalidade. Sejam elas socioeconémicas, de género, sexualidade,
de idade ou raga, interferem diretamente na identidade do publico que atende.

De acordo com Ferreira e Camargo (2011, apud PNAD, 1996), o indice de
analfabetismo entre pessoas entre 14 e 15 anos é 12% maior em negros do que em brancos, e
a evasdo escolar & maior entre os afrobrasileiros.

A EJA é constituida, em sua maioria, por pessoas em condi¢fes socioeconémicas
baixas e por pessoas negras. Foi para esse publico que, durante toda a histéria brasileira, a
educacédo foi negada. De acordo com Moura (2011), os jovens negros e pobres retornam a
essa modalidade com o intuito de retomar e concluir os estudos da educacdo bésica, porque,
por diversos motivos, tiveram que interrompé-los. E, segundo Gomes (2005, p. 90), “pensar
na realidade da EJA hoje é pensar a realidade de jovens e adultos, na sua maioria negros, que
vivem processos de exclusdo social e racial”.

Pensando nesse publico, de acordo com Moura (2011), as praticas educativas em sala
de aula devem estar contextualizadas com essa temaética, abordando, principalmente a historia
e a cultura afro-brasileira, até mesmo porque, desde 2003, se tornou obrigatéria no curriculo
oficial da rede de ensino do nosso pais. E inadmissivel que os sujeitos que constituem a EJA
continuem sem saber do contexto historico ao qual estdo inseridos, até mesmo porgue, 0
conhecimento sobre a histéria e luta do movimento negro, fortalece as suas identidades
étnico-raciais.

Metodologia

Nossa metodologia se baseia na pesquisa qualitativa que, de acordo com Minayo
(2002), “trabalha com o universo de significados, motivos, aspiragdes, crencas, valores e
atitudes” (p. 21).

A pesquisa foi realizada com numa turma do Modulo | de EJA, em uma escola
municipal da Regido Metropolitana de Recife, situada no municipio de lIgarassu. Nossos
instrumentos metodoldgicos foram as entrevistas semiestruturadas, realizadas com dez alunos.

As perguntas da entrevista remeteram ao padrdo racial, de acordo com o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE); ao que 0s sujeitos entendem sobre racismo; a

experiéncia sofrida ou vista sobre esse fendmeno; e se ja o observaram na publicidade



televisiva, atraves da presenca (ou ndo) de negros nesse espaco. As entrevistas também foram
gravadas e foram realizadas as transcri¢Ges das falas.

A andlise dos dados foi realizada através da anélise de contelido temética, baseados
em Franco (2008) e Bardin (2004). No processo de transcricdes das falas das entrevistas
montamos um quadro analitico para categorizarmos as respostas e as agrupamos em

categorias e subcategorias, quando necessario.

Resultados

As entrevistas possuiam uma questdo fechada e quatro abertas. A primeira se referia a
como eles se auto identificavam racialmente, utilizando o padrdo racial do IBGE>. As
questdes seguintes eram sobre o que eles entendiam sobre racismo; suas experiéncias diretas
ou indiretas com o racismo; se percebiam o racismo nos comerciais televisivos; qual
raca/etnia tem maior presenca nesses espacos, e se percebiam as diferencas de papéis
interpretados por negros e brancos nesses comerciais. As entrevistas foram realizadas com 10
sujeitos, sendo 3 alunas e 7 alunos, de faixa etaria entre 29 e 64 anos.

Quanto a auto identificagdo racial, 1 aluno se denominou com a raga parda, 4 com a

raca preta, 1 com a branca, 1 indigena e 3 sem declaracéo, pois se declaravam como morenos.

Concepcdes sobre racismo

ImplicagGes no lugar social e no mercado de trabalho

A questdo social e econdmica estava muito presente nas respostas que os alunos nos
deram sobre o que entendiam sobre racismo. Notamos que eles identificavam as
consequéncias do racismo na vida da populagdo negra e relacionavam o racismo com a
posicdo e o lugar social ocupado por negros e brancos na sociedade brasileira como uma
relacdo hierarquica.

Nas firmas, né? Sao... como é que se diz? Entra mais brancos do que 0s proprios negros, né?
(Aluna 3).

Essa hierarquia é fruto de um construto histérico, desde a colonizacdo na Africa do

Sul, como aponta Munanga (1988), e tal como no Brasil Colonial, em que o racismo esteve
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arraigado, determinando a posicdo social do negro e do branco, assim como coloca 0 outro

estudante:

Racismo é... o que a gente sofreu, 0 que 0s negros sofreram no tempo que 0s
brancos mandavam. Ai muita gente hoje em dia acha que ainda deve continuar

iss0... mas, isso é errado. Ai por isso que acontece o racismo. (Aluno 6).

Observamos que os alunos compreendiam que o racismo determinava o lugar social do
negro, 0s espacos que ele deve ocupar e em que nivel hierarquico isso acontece, determinado,

implicitamente, pela cor de sua pele.
Racismo como uma questao estética

A questdo racial esta diretamente ligada com a questdo estética, do belo, identificado

com o padrdo de beleza do homem e da mulher branca. \ejamos a fala do aluno:

E quando a pessoa tem assim... uma € negra o outro é (branco)... né? Eu acho que a cor
melhor que eu acho bonita, eu adoro mesmo é cor preta. (Aluno 2).

O aluno 2 pareceu se identificar mais com a cor negra. Ele se auto identificou como
negro e teve um discurso contra 0 embranquecimento. Ele demonstrou ter orgulho da raca a
qual assumiu pertencer.

\Vejamos outra fala:

Se vocé tem um cabelo que ndo é bonito, ficam logo olhando. “Olha! La vem aquela velha,
olha pra ai, olha que coisa mais feia! Ndo tem nem vergonha!” E quando é branco... ah! “Que
menina bonita, rapaz! Que bonita aquela galega! (Aluna 9).

O que pudemos perceber na falas cima é que a questdo estética interfere na autoestima
do sujeito negro. A estética negra sendo desvalorizada resulta no processo de

embranquecimento, o qual delimita o padréo de beleza a normatividade branca.
Vivéncias com o racismo

Mostramos abaixo as experiéncias em que os alunos/as da EJA presenciaram o
racismo diretamente ou ndo. Primeiramente, demonstravam presenciar em falas de pessoas no
cotidiano e na televiséo. Abaixo a fala de alguns alunos/as:

E chamar o outro de “negro safado”. Pesado (Aluno 7).
Eu vejo na televisdo, sempre aparece. (Aluno 10).
Mesmo sem ainda termos questionado sobre o racismo presente na televisao,

observamos que alguns alunos percebiam que esta propaga o discurso racista em sua

programacdo. A pouca representatividade do negro na televisdo e os papéis representados



demonstram a falta de comprometimento da midia com a promocao da igualdade (ARAUJO,
2000; SANTOS , 2009).
Percebemos que os/as estudantes destacaram as discriminagdes raciais sofridas na

familia através dos casamentos inter-raciais.

Minha mae era bem moreninha, bem pretinha. Ai foi quando disseram que nao gostavam dela
porque ela era preta e meu pai era branco. Eles eram tudo branco, alvo, né? Minha mée era
moreninha. Nao gostavam dela porque era pretinha. Falavam: “olha os filho da nega, num sei
o qué...da nega Dora!”. Chamavam a gente de “nego” também (Aluno §8).

N&o s6 de forma objetiva, o racismo interfere na subjetividade do individuo, pois ele
cresce e se desenvolve, num ambiente, como destaca Fanon (2008), doentio, seja na sociedade

ou na familia, em que pode se desenvolver um sujeito neurético.

A compreensdo sobre o racismo na midia televisiva

Os alunos entrevistados apontaram nessa questdo que havia racismo na televiséo e isso

se manifestava na preferéncia por atores brancos.

E quando véo fazer comerciais chamam mais brancos do que negros né? Eu acho isso porque
sdo racistas (Aluna 3).

Observamos nessas falas que os alunos compreendiam que h& uma preferéncia por
atores brancos na midia televisiva, remetendo aos dados apontados por Diogo (2004) e por
Santos (2009).

Outro ponto destacado foi a determinacdo dos papéis de acordo com a racga do ator:

H& mais pessoas brancas. Por causa das cores, né? Que é por causa do racismo. (...) Mais de
escravo, né? Trabalhando, é, trabalhando (Aluna 1).

A aluna destacou quais 0s papéis que 0s negros atuavam quando apareciam na
televisdo. Geralmente sdo papéis secundarios, reafirmando os dados apresentados por Santos
(2009), e como escravos, e papéis subalternos, segundo Araujo (2000), reforcando a
estereotipia.

J& o aluno abaixo destacou sua visdo sobre a preferéncia na raca dos atores presentes

na programagcéo televisiva:

Mais gente negra... sofrendo racismo. Eles procuram fazer as coisas pra que o povo fale deles,
entendeu? Eu acho que. eles querem ser mais do que os brancos (Aluno 4).

A fala do aluno se assemelhou com o discurso do mito da democracia racial no Brasil.
Esse mito, de acordo com Bento (2002), vem dizer que as relagdes entre brancos e negros sao
harmonicas — pela configuracdo mestica da populacdo — e que todos tem 0s mesmos direitos,

dependendo do esforco de cada um, ou seja, como uma questao de mérito.
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Acreditamos, também, que a fala do aluno 4 tem relacdo com o discurso do mito da
democracia racial, no sentido de um falseamento da realidade, ou seja, uma ideologia
(CHAUI, 1980), invertendo a mesma, em que 0s negros buscam serem melhores que os
brancos, como se quisessem conquistar seu espaco se impondo, implicando no merecimento

ao racismo que sofrem.

A percepcdo sobre os papéis interpretados por atores negros e brancos nos comerciais

brasileiros

Seis dos/das dez alunos/alunas entrevistados/as (que se declaravam racialmente 3
como pretos, 1 como branco e 2 sem declaracdo) ndo conseguiam perceber nenhuma
diferenga ou pareciam afirmar que ndo havia diferenca entre os papéis de atores negros ou
brancos. Trés estudantes percebiam alguma diferenca, os quais se declaravam 1 como pardo, 1
como preto e 1 como indigena.

Os alunos abaixo percebiam a diferenca entre os papéis interpretados nos comerciais
televisivos e demonstravam que essa diferenca é desigual, ou seja, 0s brancos sempre
interpretam papel de maior prestigio, enquanto os negros tém a representacao de trabalhador,

Ou outros papéis subalternos.

N&o, tem gente que faz papel, mas sempre 0 negro é quem sofre mais, né? Nao é? O branco ele
se sai. (...) Tem um servigo pesado, uma coisa, ndo, aquele é pro negro! Mas o branco se sai
no melhor (Aluno 5).

Negro s6 faz mais papel de negro, né? Pra mostrar o que ele passou o que ele vive sofrendo na
vida... né? De mandar no negro, né?(os brancos) (Aluno 6).

Nesse momento percebemos que a aluna teve uma concepgdo de qual é o papel de
negro, ndo s6 na midia televisiva, mas na sociedade em geral, quando disse que “o negro faz
mais papel de negro”. Essa visdo estd legitimada em nossa sociedade e inculcada na

subjetividade dos alunos entrevistados.

Quando vé muito negro é trabalhando de escravo ou de empregada. Os brancos agora tém
mais poder do que os morenos. (...) E naqueles comerciais de refrigerante, de doce, de
presente...agora € o que ta vindo. Natal. Poucos morenos fazendo comercial...tem ndo, s6 mais
brancos. E os negros que tem ndo é pra presentear...6 mais pra trabalhar. O que tem mais
validade nas coisas, agora, sdo os brancos. Ele tem o poder pra tudo! (Aluna 9).

Osl/as estudantes 6 e 9 demonstravam compreender que a na sociedade brasileira
parece que existe um lugar social reservado para os atores negros na televisdo, geralmente,
com papéis que nos parecem desprestigiosos. A midia aparenta, desse modo, estar reforcando
a estereotipia do negro, legitimando, até, o seu lugar na sociedade em geral.
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Consideracoes Finais

Consideramos importante a discussdo sobre 0s papéis sociais que brancos e negros
desempenham na sociedade e como a publicidade televisiva retrata isso em seu discurso,
quando isso interfere na vida dos sujeitos que constituem a EJA, sujeitos negros,
desfavorecidos historicamente, e que, muitas vezes, sdo marginalizados e excluidos.

O processo de embranquecimento esta presente na vida desses alunos/as. Podemos
perceber isso quando demonstram entender que o que é considerado bonito, agradavel, séo as
caracteristicas fisicas que se aproximam do ideal branco e tomam esse ideal para si. Ndo s6 do
ponto de vista estético, os/as estudantes da EJA entendem que o lugar social que negros e
brancos ocupam sao desiguais, e que a midia naturaliza o lugar de menos prestigio para o
negro.

Os estudantes reconheciam que no ambiente de trabalho, na familia, na escola, o negro
é geralmente marginalizado. Destacaram também que nos casamentos inter-raciais as criangas
negras pareciam ser menosprezadas pela propria familia que assimilam o ideal de branquitude
presente na sociedade brasileira.

Entendemos que a midia é um espaco de entretenimento, de informacdo e,
principalmente, de formacéo de opinides. Mas, observamos que apesar da luta do movimento
negro por politicas publicas, leis que favorecam a populacdo negra, com o aumento da
representatividade do negro, nesse espaco, pelo acumulo de capital financeiro por parte desse
publico e o interesse capitalista da comunicacdo social de atender essa populacdo, a midia
televisiva tem trabalhado no sentido inverso, ou seja, de desqualificar o negro como ser
humano, reproduzindo o discurso do mito da democracia racial, tal como, utiliza o seu poder
de persuasdo para reforgar estereo6tipos sobre o negro.

Concluimos dizendo a importancia de discutirmos o papel que a midia tem na vida
dos/das estudantes da EJA, e que esta tem de estar comprometida politicamente com o publico
negro, reformulando os discursos que propaga, pois estes interferem diretamente na
construcdo das identidades raciais dos sujeitos. Esperamos que esse espago de comunicagao
possa um dia se tornar um espelho, como Alakija (2012) se refere, o qual esses/essas

alunos/alunas tenham vontade de se olhar e ter orgulho de seu pertencimento racial.
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